allestimenti temporanel

gli spazi reinventati

SCENOGRAFIE E ALLESTIMENTI CREATIVI TRASFORMANO TUTTE LE AREE DELLHOTEL
IN LUOGHI MAGICI ED EVOCATIVI, CONFERISCONO IDENTITA ALLEVENTO,
NE AUMENTANO LA FORZA COMUNICATIVA E INCREMENTANO IL BUSIMESS.  di Davide Bernieri




allestimenti tanporanei

1 Grandi proiezioni
sula facciata del
Grand Hotel di Cervia

curate da Paclo Buroni
trasformano e fanno
partecpare all’'evento

anche gli spazi esterni.

2 Una grande sala
allestita

per un banchetto
trasformata

dalle prolezioni

a parate

e sul soffitto di Paclo
Burani.

3 INtemporary shop
Saeco: laboraorio
polisensoriale e spazio

per il relax.

per il caffé) con una duplice anima: quella
rigorosa di un laboratorio e quella pit fri-
vola dello spazio relax.

Lhotel, poi, per i suoi spazi, la collocazio-
ne all‘interno delle citta, in quanto luago
in cui la temporaneita & parte integrante
dell'attivita aziendale, almena per cid
che riguarda la clientela, pud divenire un
contenitare privilegiate per questo tips
di attivita, «In queste modos, dichiara
Anna Paghera, designer responsabile
della divisicne communication di Paghe-
ra Green Philosophy «slincrementa il po-
tenziale che ogni hotel ha di costruire in-
dotto sui remunerativi servizi legati alla
realizzazione di convention, serate azien-
dali e private, lanci di prodotte, iniziative
fuori salonex. Paghera, nota per le sue
collaborazioni con le grandi catene Hil-
ton, Oberoi e Sheraton e, in Italia, peril
landscape design e le spa di resort come
I'Andana e il Byblos Art Hotel Villa Ami-
sté, & stata tra le prime a diversificare, sul
versante comunicazione, anche nella di-
rezione allestirmenti speciali.

«Man ¢i sona limitis, prosegue Paghera
we quelli tecnici sono facilmente aggira-
kili, rielaborando I'idea iniziale, senza tra-
dirne obiettivi @ contenuti, In itinere, poi,
si ereana opportunith, come il co-marke-
ting o la sponsorizzazione con aziende
che hanno prodotti perfetti per la scena
& che, propric inseriti in questa, acquista-
neo grande risalto. Si crea cosi una colla-
borazione che abbassa i costi dell'allesti-

rmento o che, magari, ne sostiene una parte
in cambio di un focus espositivo, inventando
magie capaci di conferire un mood nuovo e
perfettamente in linea con l'evento da orga-
nizzare, anche alla pil vista delle locations.

Anche Costa Group, azienda specializzata
nell'arredo negozi nel settore food e ristora-
zione, ha allestite, in cccasione della manife-
stazgione Golasaria, un nuova format di loca-
le che interpreta in stile moderno la latteria
di quartiere. La "Latteria delfuture” & stata
allestita negli spazi dell'Hotel Convention
Center Melia di Milano. La latteria & Idea di
un locale in cui si riscoprona i “sapori diuna
volta” e si cucinano prodotti semplici e ge-
nuini. «Credo che i temporary shop - dichia-
ra Franco Costa, titolare del gruppo - siano
una forma innovativa che avrd sempre mag-
giore affermazione. Gli hotel potrebbero
sfruttare quest'occasione per aprirsi di pid
alle citta creando ambienti sempre nuovi,
conviviali, pil vicini al pubblico e fonte di
ispirazione per 'attivita alberghieras,

Anche i pil moderni ausili tecnologici utiliz-
zati in maniera creativa possono cambiare il
maod di un luege. Coame fa Paslo Bureni,
artista, visual designer, capace di cambiare
l'immagine dei luoghi i pib difficili, di grandi
dimensioni, utilizzando le tecniche della vi-
deoproiezione. Lo spazio “Interactive Expe-
rience” allestito al Sib di Rimini evidenziava
le potenzialita di questa tecnica, trasfor-
mando il pavimento in uno specchio d'ac-
qua virtuale e “affrescando” le pareti con di-

ph

pinti surreali ed elaborazioni grafiche.




Cambiare un ambiente, utilizzare elementi
molte differenti tra loro, dalle recce fino alla
tecnelogia pill avanzata, per ridefinire | con-
torni di un leogo, anche se sale per un giors

no, in occasione diun evento speciale.

Lhotel s confronta cen il fenemene delle
“ternporary location”, Tuoghi temporanei
che possono invadere hall e altre aree co-

muni, per trasformarle in luogo di aggrega-
zione attorno a un evento, in Spazio com-
merciale “a tempo”, in mostra d'arte.

Melle maggiori citta italiane si stanno anche
diffondende [ temporary shop, negoz a du-
rata limitata nel tempo, che le marche pid
importanti allestiscono, spesso con soluzio-
ni & lecation fuori dall'erdinario: tanto che &
stato appena presentato a Polidesign -
Consorzio del Politecnico di Milane, “Tem-
porary Space & Exhibition Design”, il primo
corso dedicato alla progettazione degli spa-
zi commerciali temporanei e degli spazi
espositivi innovativi (www.temporaryspace.
it ). Tra gli ultirmi esempi, uno spazio al centra
di Milano & diventato Café Boutique, luogo
temporanec e polisensoriale pensato da
Saeco (leader nella costruzione di macchine
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1,2 "La latteria

del futura”, nuovo
format di locale che
interpreda in stile
modemo la latteria
di quartiers, allestito
da Costa Group
nellambito

di Golosaria allhotel
Melia di Milano.

3 Vasi in foglia
oro, coronati

da gigamesche foglie
di Whasingtonia,
nellallestimento di
Paghera evocano
I'esotismo dellEgitto

anche in un ambiente
con una cifra
stilistica classica
come quella

del foyeur Toscanini
del Teatro alla Scala
di Milana.

4 L'0asi Monsieur

by Paghera a Pitti
Uomo trasforma

un amhiente anonimo
conferendogli lo stile
¢ l'atmosbera di un
antico riad di
Marrakech.




